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Objectifs	et	méthodologie
• Mesurer	la	notoriété	des	cépages	modestes	

• Sur	le	web	francophone	en	novembre	2016	ET	novembre	2017
• Sur	le	web	anglophone
• Mots	clés		:	

• Cépages	modestes	concernés
• Les	65	cépages	modestes	de	l’ouvrage	«A	la	rencontre	des	cépages	modestes	&oubliés »	Dunod	2016

• Outils	utilisés
• Analyse	présentation

• Tableau	software
• Analyse	

• Google	alerts
• Talkwateralerts
• Ubersuggest
• Answerthepublic
• webMii
• Netvibes
• Hootsuite
• Alerti
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Cépages	modestes	
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Dénomination	

2016 2017
Cépages	modestes 255	000 267	000

Cépages	régionaux 184	000 140	000

Cépages	rares 162	000 262	000

Vieux	cépages 164	000 37	700

Cépages	autochtones 88	000 111	000

Cépages	ancestraux 52	400 40	500

Cépages	patrimoniaux	 18	200 34	000

Cabernet	sauvignon	 29 200	000 21 400	000

tous	les	cépages	
modestes

1 188	756 2 147	370
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La	montée	en	puissance	de	la	notoriété	des	
cépages	modestes

2016
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Notoriété	des	cépages	web	francophone

2016 2017
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Notoriété	des	cépages	web	anglophone

2016 2017
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Anglais	2017 Français	2017	
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LES	CLUSTERS

- Les	grands	petits

- Les	moyens	petits

- Les	petits	petits

- Les	très	petits	
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Les	moyens	
petits
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Les	petits	petits
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Les	très	petits
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Les	facteurs	favorisant	la	notoriété

• Présence	dans	les	sites	« encyclopédiques »
• Wikipedia français

• Peu	d’absents	:	Aligoté	doré,	Enfariné,	Erremaxaoua,	Mailhol,Fié gris,	Genouillet
• Présence	de	contenu	variable	selon	les	cépages	

• Absence	de	photos	
• Informations	limitées
• Références	

• Wikipedia anglo saxonWine searcher pro,	wine searcher.	
• Présence	de	vins	de	domaines	sur	le	marché	mondial	et	plus	particulièrement	sur	le	marché	USA

• Cépages.fr
• Lien	avec	wikipedia

• Références	bibliographiques
• Présence	de	ces	cépages	pas	uniquement	en	France
• Actions	des	vignerons	et	domaines
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Ribeyrenc :	2016	:	6130	– 2017	:3260
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Les	études	de	cas	

• Notoriété	différente	entre	web	francophone	et	web	anglo saxon
• Carménère
• Corbeau	

• Forte	croissance	entre	2016	et	2017
• Petit	meslier	
• Loin	de	l’Œil	
• Mollard

• Les	invités	des	rencontres	2017
• Abouriou
• Counoise
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Notoriété
web	français

et	
web	anglo
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Corbeau	:
Web	en	français Web	anglo saxon

2016 2017 2016 2017

Corbeau 8	420 38	600 70	800 215	000

Douce	noire 130	000 135	000

Bonarda 46	000 1 130	000

• Impact	de	la	référence	de	plus	
en	plus	fréquente	aux	origines	
de	la	Bonarda
• C’est	la	suisse	qui	communique	
sur	la	douce	noire	
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Les	fortes	
croissances	



Petit	Meslier	:

Web	anglais Web	
français

2016 5	630 6	890
2017 96	700 41	900
%	 X	17 X	6
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Loin	de	l’œil	:	en	2016	:	22	000- en	2017:		79	000

• Une	forte	croissance	
• Portée	par	la	mise	en	avant	du	
cépage	par	les	domaines	

• Malgré	une	« double	
dénomination »
• Len	de	l’el

• Notoriété	identique	en	français	
et	en	anglais	
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Mollard

• Forte	croissance
• Lié	à	l’action	de	communication	d’un	producteur	
• Forte	présence	de	Laetitia	Allemand	sur	les	médias	sociaux

• Capacité	de	croissance	en	développant	la	diffusion	sur	les	Usa	
(absence	sur	le	marché)
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Les	cépages	
invités



Abouriou
2016 2017

Web	français 8	240 21	300

Web	anglais 36	500 27	700
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Abouriou wine searcher pro,	prix	hors	taxes
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Counoise :	2016:	12	000	– 2017	:	18	200

• Notoriété	vient	du	web	
anglophone
• Domaine	leader	:	Frick	
• Peu	de	référence	à	Châteauneuf	
du	Pape
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Les	cépages	en	« sous	notoriété »
• Altesse
• Altesse	ou	Roussette

• Négrette
• Peu	promue	par	les	producteurs
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•Merci	de	
votre

attention
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